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■编译/如今

美国电影协会发布
2018年影院和家庭娱乐市场报告（3）

◎ 家庭娱乐：全球

（下转第14版）

2018年，全球内容类家庭娱乐产品在数字和实物产品的消费为

557亿美元，较2017年上升了16%。美国数字类家庭娱乐产品的年度

涨幅为24%，国际市场为34%。自2014年起，全球数字娱乐消费的涨

幅为170%，同时期实物产品的消费下降了48%，这反映了消费者正

在往数字娱乐产品方面迁移。

（接上期）

◎ 家庭娱乐：美国
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《复仇者联盟3》Avengers: Infinity War
《黑豹》Black Panther
《勇敢者的游戏：决战丛林》Jumanji: Welcome to the Jungle
《死侍2》Deadpool 2
《雷神3》Thor:Ragnarok
《正义联盟》Justice League
《星球大战：最后的绝地武士》Star Wars Episode VIII: TheLast Jedi
《马戏之王》The Greatest Showman
《超人总动员2》Incredibles 2
《寻梦环游记》Coco
《侏罗纪世界2》Jurassic World: FallenKingdom
《头号玩家》Ready Player One
《游侠索罗》Solo: A Star Wars Story
《五十度飞》Fifty Shades Freed
《蚁人2：黄蜂女现身》Ant-Man and the Wasp
《毒液》Venom
《精灵旅社3》Hotel Transylvania 3: SummerVacation
《蜘蛛侠：英雄归来》Spider-Man: Homecoming
《狂暴巨兽》Rampage
《完美音调3》Pitch Perfect 3
《伸冤人2》The Equalizer 2
《碟中谍6：全面瓦解》Mission: Impossible - Fallout
《公牛历险记》Ferdinand
《小丑回魂》It (2017)
《水形物语》The Shape of Water
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《勇敢者的游戏：决战丛林》Jumanji: Welcome to the Jungle
《黑豹》Black Panther
《复仇者联盟3》Avengers: Infinity War
《雷神3》Thor:Ragnarok
《死侍2》Deadpool 2
《马戏之王》The Greatest Showman
《寂静之地》A Quiet Place
《寻梦环游记》Coco
《侏罗纪世界2》Jurassic World: Fallen Kingdom
《游戏之夜》Game Night
《摘金奇缘》Crazy Rich Asians
《超人总动员2》Incredibles 2
《奇迹男孩》Wonder
《瞒天过海：美人计》Ocean's 8
《老爸当家2》Daddy's Home 2
《三块广告牌》Three Billboards Outside Ebbing,Missouri
《美国行动》American Made
《超人总动员》The Incredibles
《小丑回魂》It (2017)
《正义联盟》Justice League
《头号玩家》Ready Player One
《狂暴巨兽》Rampage
《抓人游戏》Tag
《护航父母》Blockers
《红雀》Red Sparrow
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《黑豹》Black Panther
《马戏之王》The Greatest Showman
《星球大战：最后的绝地武士》Star Wars Episode VIII: TheLast Jedi
《寻梦环游记》Coco
《复仇者联盟3》Avengers: Infinity War
《超人总动员2》Incredibles 2
《勇敢者的游戏：决战丛林》Jumanji: Welcome to the Jungle
《死侍2》Deadpool 2
《雷神3》Thor:Ragnarok
《侏罗纪世界2》Jurassic World: Fallen Kingdom
《正义联盟》Justice League
《小丑回魂》It (2017)
《游侠索罗》Solo: A Star Wars Story
《精灵旅社3》Hotel Transylvania 3: SummerVacation
《蚁人2：黄蜂女现身》Ant-Man and the Wasp
《公牛历险记》Ferdinand
《毒液》Venom
《五十度飞》Fifty Shades Freed
《奇迹男孩》Wonder
《25周年万圣节狂欢》Hocus Pocus
《头号玩家》Ready Player One
《超乎想象》I Can Only Imagine
《蜘蛛侠：英雄归来》Spider-Man: Homecoming
《狂暴巨兽》Rampage
《神奇女侠》Wonder Woman
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《勇敢者的游戏：决战丛林》Jumanji: Welcome to the Jungle
《狂暴巨兽》Rampage
《雷神3》Thor:Ragnarok
《侏罗纪世界2》Jurassic World: Fallen Kingdom
《黑豹》Black Panther
《游戏之夜》Game Night
《死侍2》Deadpool 2
《正义联盟》Justice League
《老爸当家2》Daddy's Home 2
《复仇者联盟3》Avengers: Infinity War
《寻梦环游记》Coco
《摩天营救》Skyscraper
《奇迹男孩》Wonder
《马戏之王》The Greatest Showman
《美国行动》American Made
《瞒天过海：美人计》Ocean's 8
《通勤营救》The Commuter
《头号玩家》Ready Player One
《精灵旅社3》Hotel Transylvania 3: SummerVacation
《小丑回魂》It (2017)
《公牛历险记》Ferdinand
《趴体生活》Life of the Party
《寂静之地》A Quiet Place
《抓人游戏》Tag
《12勇士》12 Strong

全球家庭娱乐 全球付费电视&在线视频

全球在线视频服务

的订阅数量在2018年增

加到了6亿1330万，比如

Netflix和亚马逊从2017

年到2018年的增长率为

27%，合1亿3120万。订

阅在线视频服务的订阅数

量在2018年第一次超过

了有线电视的订阅数量，

有线电影的订阅量为5亿

5600万，较2017年下降

了2%。一个家庭订阅的

服务一般都超过1种，比

如，大部分家庭都为电视

和在线视频付费了。

有线电视在视频播

放平台依然有最高的收

益，尽管订阅量有所下

滑，2018年的收益依然

增加了62亿美元，达到

1180亿美元。在线视频

服务的订阅数量比全球

有线电视订阅数量要高，

但是在线订阅视频的收

入呈现出比较低的状态。

美国家庭娱乐

2018年，美国家庭娱乐产品的消费者在数字和实物产品的消费为

233亿美元，较2017年上升了12%。数字家庭娱乐的消费较2017年

增加了24%，同时在实物家庭娱乐产品上的消费较2017年下滑了

15%。互交类消费下滑（较2017年下跌5%），同时订阅类消费在增长

（较2017年增加28%）。

排名前25名的影片（实物产品）


