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据电影数字节目管理中心编辑部

统计，截至 2020 年 7 月 24 日，数字电

影交易服务平台可供订购影片近

4100部，其中2019 年以来出品的影片

210 余部。上周（7 月 18 日至 7 月 24
日）新增7部故事片，1部科教片。

上周29个省区市的151条农村电

影院线订购影片1500余部，总计47万

余场，其中 12 条院线订购过百部，订

购前两名院线为浙江新农村数字电影

院线有限公司（370部）和宁波市新农

村数字电影院线有限公司（253 部）。

有12条院线订购超万场，浙江新农村

数字电影院线订购超 24000场。山东

新农村院线回传放映卡次数超 400
次，回传放映场次近 17000场，位列回

传卡次和场次第一。

截至 7月 24日，山东省、吉林省、

黑龙江省、甘肃省和河北省反馈情况

较好。此外，河南省、北京市、江苏省、

广东省、江西省、浙江省和山西省等多

个省区市填写了调查问卷。

扶贫题材影片广受关注

今年是脱贫攻坚战决胜之年。在

这场史无前例的精准扶贫、精准脱贫

攻坚战中，涌现出了无数可歌可泣、感

人至深的人物和故事，通过农村公益

电影关注脱贫攻坚主旋律影片，可以

让更多观众了解来自扶贫一线的故

事。《汤米贵的大事业》（6812场）、《脱

贫路上好支书》（5889 场）、《花开飘

香》（戏曲 豫剧）（2989场）等扶贫影片

上周（7月18日至7月24日）在农村电

影市场有很好的表现，这些影片不仅

具有相当的艺术水平和制作水准，更

在思想传递和价值引领层面实现了主

旋律题材的新突破，深受广大农村观

众喜爱。

科教片方面，《可可小爱之疾病预

防》、《可可小爱之安全防范》、《可可小

爱之中华美德》、《可可小爱之知法懂

法》、《可可小爱之爱护环境》、《可可小

爱之社会关爱》系列影片排名靠前，六

部影片合计订购 27869 场，占上周科

教片订购总场次（139752场）的20%。

2020 年是中国人民抗日战争暨

世界反法西斯战争胜利75周年，电影

数字节目管理中心微信公众号近期开

始推荐“抗日题材系列公益影片”，推

荐了《百团大战》、《太上山上》、《热土

悲歌》等十余部影片，让观众随着影片

共同感受在艰苦卓绝的反侵略战争

中，中国人民以血肉之躯筑起拯救民

族危亡、捍卫民族尊严的钢铁长城，用

生命和鲜血谱写的那段中华民族历史

上抵御外侮的伟大篇章。

公益电影助阵一线抗洪救灾

宣传工作

受近日强降雨袭扰，我国多地出

现严重洪涝灾害，多地农村电影放映

队深入救灾一线，为一线救灾人员和

受灾群众进行专场电影慰问放映，并

在放映前播放卫生保健、疾病防控等

方面的科教宣传片，激励灾区干部群

众众志成城，顽强拼搏，坚决打赢抗洪

救灾攻坚战，受到了群众的好评和欢

迎。

湖北黄冈市新农村数字电影院线

公司积极组织全市 150个公益电影小

分队奔赴各防汛驻点、灾民安置点进

行专场电影慰问放映，精心制作了一

批《预防泥石流》、《灾后疾病卫生》等

科普短片在放映前播放，为受灾群众

普及正确的防汛抗洪和洪涝灾害后的

卫生防疫知识，提升受灾群众应对水

灾的知识，激励灾区干部群众众志成

城，顽强拼搏，坚决打赢抗洪救灾攻坚

战。截至 7月 21日黄冈市共放映 400
多场慰问电影，受到了灾区群众的一

致好评和欢迎。

7月22日晚，安徽芜湖繁昌县文旅

体局组织慰问一线抗洪人员公益文化

惠民服务活动来到新港镇，分别在新港

镇综合文体服务中心小广场和全民健

身广场播放两场电影《血性山谷》和《中

国蓝盔》。通过影片号召广大党员干部

要充分发挥爱国主义优良传统，把强烈

的爱国热情转化为防汛抗洪的实际行

动，在做好本职工作的同时，发挥党员

先锋模范作用，坚守防汛抗洪岗位和职

责，坚决打赢防汛抗洪抢险保卫战，确

保人民生命财产安全。

各地农村院线统筹做好疫情防

控、防汛抗洪和电影放映工作，弘扬社

会主义核心价值观，筑牢基层农村精

神文化阵地，为决战决胜脱贫攻坚、全

面实现小康社会助力添彩。

此外，7 月 20 日湖北武汉市农村

公益电影拉开复映的大幕。当晚，在

黄陂、汉南、江夏、东西湖等区，共计

18个行政村中放映了34场公益电影，

观影人数达到 1200余人；湖北襄阳市

公益电影放映活动于 7月 23日重启，

电影公益放映从 7 月持续到 12 月 31
日，计划播放2000场次。

电影数字节目管理中心编辑部每

周推出《农村电影市场周点评》，欢迎

各省区市电影管理部门、农村院线、影

片发行方将近期影片订购情况、设备

巡检运维工作、技术服务培训工作等

信息及照片发给我们。《农村电影市场

周点评》将在《中国电影报》、电影数字

节目管理中心网站和微信公众号刊

发，并选出优秀稿件推荐主流权威媒

体刊发。投稿邮箱：dmccnews@dmcc.
org.cn，来稿请注明作者、联系方式及

单位。

（电影数字节目管理中心 李斌）
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北京保利国际影城天安门店是 7
月 24 日北京首批复工的影城之一，7
月22日20时20分，该影城开启售票，

不到两小时售出95%的电影票。开业

首日，该影城共计排场18场，销售604
张电影票，复工首日营业额突破万元。

影城市场经理褚冬蕾告诉记者，7
月24日开业以来，影城一直按照国家

防疫工作的标准进行每日消杀工作，

厅内厅外也是遵循防疫指南的标准，

目前有条不紊地进行日常工作。“开门

红”是给我们从业人员很大的鼓舞，最

近一周的周五7月31日，新片上映《抵

达之谜》也已经开预售了，目前售票情

况处于向好势态，逐步走入正轨。

截至目前，浙江星光院线已复工

影院占到总体的 42%，预计本周这个

数字将突破到70%。该院线总经理富

海芳介绍，浙江新远国际影城是院线

人气最旺的影院。他表示，如果好片、

新片能够跟上这个节奏，市场恢复到

复工前的状态指日可待。

资深电影人、《极寒之城》制片人

洪军表示，疫情之前每天排场最多达

到40余万场，而目前最高的一天只有

11 万场，加上 30%的上座率限制、新

片上映较少、观众的观望态度等因素，

复工首周的成绩确实给人惊喜。

接受采访时，ACE 影院负责人刘

晖正在和同事们做消杀工作。“这两天

就可以拿到开业许可证，可以正式复

工了。”虽然自己的影院还未正式营

业，可刘晖一直在观察电影市场恢复

以后的情况。

“比预期要好很多。而且市场恢

复呈加速态势。”刘晖认为，在影院尚

未全面复工的情况下，周末的单日票

房能够超过3000万，已经大大超过业

内许多人的预期。

她认为，经过半年左右的停摆，市

场一定会有一个恢复期。“过去一周

中，虽然也有新片公映，但主要是经典

的老片在市场中重映，这种情况下，仍

有3000万的单日票房，说明观众对于

走进影院很怀念。”

刘晖表示，市场超预期的表现更

可以提振影院和制片方的信心，她相

信很快就会有更多的新片定档。此

外，一部分重映片由于不能和片方分

账，这也给仍比较困难的影院很大的

支持。

北京广安门电影院市场部张淼

表示，全国影院复工后的市场走势，

超出个人预期。从复工消息发布，到

7月 20日全国复工，24日北京影院复

工，全国影院复工速度非常快，基本

上影院得到了复工批准就迅速投入

到运营中。观众获取信息、购票也很

快，大家的反应及时而灵活。“从市场

涨势看，还是挺喜人的，作为影院从

业者，我们感谢观众没有忘记电影

院。”

影院复工第一周电影市场观察：

市场超预期表现
提振影院和制片方的信心

■文/ 本报记者 李霆钧 杜思梦 林琳

“我观察了一下，很多观众购买此

部电影都是能重刷就重刷，能留念收

藏就收藏一张得来不易的久别重逢的

电影票根，很多亲临影院的观众朋友

们也是在影院内掏出票根拍照‘打卡’

留念，所以通过复映影片的低价出售

更能吸引顾客返潮，重新培养观影习

惯。”谈到影院复工首周最让人印象深

刻的事，褚冬蕾说。

富海芳也在市场一线听到了“兴

奋！开心！奔走相告！期待！加油！”

这样鼓舞人心的词语。

他直言，这个开局称得上“梦幻”，

融合了政府、行业、从业者、观众所有

的努力，大量的电影院在陆续复工的

路上，在50%排片、30%上座率的情况

下，周六还能实现 3000 多万的票房，

确实振奋人心。他说，如果疫情防控

能够往好的方向继续发展，上座率与

排片率能够进一步提升，相信大体量

的新片就会涌入市场来了，这个只是

时间过程，只要疫情防控的情况继续

向好，就不用太过担心。

同时，浙江推出了 1000万的电影

消费券，其他各省市都在推这方面的

政策，是对行业最好的支持。富海芳

表示，院线与影院现在也在积极策划

主题活动，一个宗旨就是希望越来越

多的观众能够回流，能够进到安全影

院看心仪的电影。

褚冬蕾表示，以目前情况来看，影

院正在逐步进入正轨，观众也是很安

心地回归自然观影日常，也都很配合

地进行健康宝和测温等工作。“为了配

合国家要求，我们禁止在厅内饮食，厅

外也是对3D眼镜做每场消毒工作，积

极售卖3D眼镜，希望大家都能自带或

者购买，减少使用影城提供的眼镜，减

少交缠感染的几率。对于 3D 眼镜的

售卖价格，影城也是按照成本价格出

售。”

北京广安门电影院计划7月29日

复工开业，从预售情况看，新片略显乏

力，复映影片中《误杀》仍旧强劲。广

安门电影院的观众群中，许多是儿童

和老年观众，针对儿童观众排映了《疯

狂动物城》、《寻梦环游记》等动画电

影，影院同时为老年观众安排了《风

声》这样的经典谍战片。

刘晖表示，目前很难在短时间内

推出更多优惠活动，主要还是依靠经

典老片和优秀新片来带动人气。而且

比地理位置偏远一些的影院，一二线

城市中地处中心区、商业区的影院更

愿意提早开业，因为那里的人流量相

对充足，只要影院开业，就不愁没有观

众。相较之下，地理位置偏远一些的

影院可能会更谨慎一些，他们往往会

选择市场进一步恢复后再开业。

洪军表示，市场恢复到正常状态，

需要大体量影片拉动。市场和片方是

互动的，也在互相观望，目前票房的

“天花板”有限，大体量影片不会轻易

上映。8月初一批有影响力的影片上

映后，大体量影片有望陆续定档。他

表示，市场和观众都在，会以较快的速

度回到影院，随着影片不断投放，预计

8月底电影市场恢复情况将会比较乐

观。

复工首周，新片《多力特的奇幻

冒险》3585 万夺冠，《喋血战士》1926
万获得季军，《第一次的离别》以 433
万位列周榜单第五名。复映片《误

杀》和《寻梦环游记》以 2321 万和 777
万的成绩，位列榜单第二名和第四名

位置。

富海芳表示，复映片起到了市场

先锋的作用，现在看来效果不错。一

是至少不会有无片可放的尴尬。二

是都是经典或较好的影片，观众认

同，值得“二刷”。三是传递了一个情

怀与怀旧的信号，让观众产生共鸣。

他点评称，《第一次的离别》作为

第一部复工后的新片，表明的是态度

与责任，无论片子好坏都会被电影市

场所铭记，片子小众，偏文艺，名字取

得好，有离别才有相聚。

富海芳表示，《多力特的奇幻冒

险》是 3D影片，获得了年轻观众的追

捧，尤其是第一个周末，作为主打影

片当仁不让。《多力特的奇幻冒险》和

《喋血战士》作为商业影片，评分都不

低，对近 6 个月没有进电影院的观众

来说，是两道不错的“开胃菜”。

洪军认为，复映片在让利、试水、

预热、启动等四个方面起到了至关重

要的作用。影院刚刚恢复营业，新片

很难寻找到准确的市场定位，复映片

可以帮助行业、观众恢复信心。他表

示，在市场刚刚启动，影片数量投放

较少的情况下，对中小体量影片来说

是个机会，不至于被淹没在“片海”

里。

褚冬蕾介绍，在保利国际影城天

安门店，复映片当中售卖最好的就是

《何以为家》，这部影片具有公益属

性，影院设定最低票价为 1 元，加上

手续费也才是 5 元一张。褚冬蕾表

示，从复映影片到新片交替上映新上

映的三部影片票房还是很优秀的，截

至目前已看出新片逐步替换复映影

片的位置，除《何以为家》票价低、销

售好以外，就属新上映的三部影片票

房要好了。

张淼表示，片方需要盈利，影院

则是服务于观众，观众去影院是为了

影片来的，现在的矛盾是，影院目前

是限制开放的，而片方对于重点大片

的期望是获得更多的盈利。以春节

档影片为例，如果放到现在的档期上

映，对影院的升温能起到强大效果，

30%的上座率很有可能爆满，但对出

品方而言，现在上映确实风险较大。

他认为，这个矛盾解决，可能要

从几个方面考虑，比如政府层面是否

可以给片方一些政策性补贴，电影企

业在片源上想一些其他的办法，例如

《流浪地球》做一个加长版重新投放

市场也有助于引导观众重回影院。

对于影院来说，就是服务好观众，做

好消杀工作、价格指导，用好的服务

满足观众的观影需求。

影院复工第一周，电影市场报收1.1亿元，观影人次近418万人，在严格防疫管

控、影院复工率不高的情况下，这样的数据对于刚刚复苏的电影行业来说，已让电影

人欣喜不已。

业界认为，市场超预期的表现更可以提振影院和制片方的信心，相信很快就会

有更多的新片定档。院线与影院现在也在积极策划主题活动，希望越来越多的观众

能够回流，能够进到安全的影院看心仪的电影。

复工首周票房过亿
提振影院制片方信心

复映片成“先锋队”
期待大体量新片入市

观众收藏票根“打卡”留念
“梦幻开局”融合了所有人的努力


