
2024.03.20 中国电影报

责编责编：：姬政鹏姬政鹏 责校责校::张惠张惠 美编美编::李骁李骁 E-mail:zgdybE-mail:zgdyb20042004@@126126.com.com

CHINA FILM NEWSCHINA FILM NEWS 特别策划·综合 5

1980 年 12 月，中央电视台引进第

一部日本动画片《铁臂阿童木》，日本动

漫开始进入中国市场。1981年播出的

《龙子太郎》是中国正式引进的第一部

日本动画电影。

80年代初，《铁臂阿童木》《龙子太

郎》以及《聪明的一休》《机器猫》《花仙

子》等日本经典动画被引入中国，80年

代后期，中国观众还接触到了《阿拉蕾》

《足球小将》《北斗神拳》《圣斗士星矢》

《龙珠》《棒球英豪》等漫画改编的动画

作品。

90 年代是日本动画的黄金时期。

1992 年的《美少女战士》《宇宙英雄奥

特曼》，1993 年的《灌篮高手》，1996 年

动画化的《名侦探柯南》等等，这些优质

动画和之前的作品一起，在国内培养了

一批日漫粉丝，其中很多成为之后日本

动画电影的忠实观众。

2000年3月，国家广播电影电视总

局颁布了《关于加强动画片引进和播放

管理的通知》。这是广电总局首次就进

口动画片的引进播出作出明确规定，也

直接影响到了此后十几年日本动画在

中国的引进和播映。

新一轮日本动画电影的“引进潮”

是从 2015 年开始的。当年，《哆啦 A
梦：伴我同行》在国内市场上收获 5.29
亿元票房，让不少国内公司看好日本动

画电影的市场潜力，引进热情日渐提高，

此后十年，日本动画成为了国内电影市

场的“常客”。国内观众也因此在大银幕

上看到了越来越多的日本动画。

2015年有《哆啦A 梦：伴我同行》和

《名侦探柯南：业火的向日葵》两部日本

动画电影引进国内，2016 年引进数量

攀高至9部，有4部票房过亿，其中新海

诚动画作品《你的名字。》取得5.75亿元

票房，创下了当时日本动画电影在国内

的票房纪录。

2017年引进日本动画5部，2018年

6 部，2019 年是日本动画片的“大年”，

有 19 部日本动画影片引进，单年度引

进数量创下新高，当年共有 13 部进口

动画电影票房过亿，其中 6 部来自日

本，其中，重映的日本动画电影《千与千

寻》以4.88亿元票房成为当年的“批片”

票房冠军。

2020年，影院因疫情暂停营业 180
天，当年有 7 部日本动画电影上映，其

中 6 部是在影院复工后上映，之后，

2021年引进8部，2022年6部。

2023年，防疫政策调整，中国市场

上迎来了 25 部进口动画电影，其中日

本进口动画 11 部（含重映 3 部），共有

10部进口动画票房过亿，日本动画占6
席。其中《铃芽之旅》收获票房 8.07亿

元，《灌篮高手》收获票房 6.6 亿元，是

2023 年进口动画票房的前两位，也是

日本进口动画在中国电影市场上的最

好表现。在以迪士尼为代表的好莱坞

动画逐渐“遇冷”的情况下，表现亮眼的

日本动画电影成为国内电影市场的重

要补充。

2024年 3月 14日，《你想活出怎样

的人生》定档4月3日，将于清明节档期

和国内观众见面，目前4月的中国电影

市场已经有《你想活出怎样的人生》《数

码宝贝02:最初的召唤》《哈尔的移动城

堡》《间谍过家家 代号：白》四部日本动

画电影待映。3月 15日，《排球少年！！

垃圾场决战》宣布过审待映，成为今年

确认引进的又一部日本动画电影。

总体看来，在《哆啦 A 梦：伴我同

行》《你的名字。》等影片让大家感受到

了国内观众的热情后，引进日本动画电

影的队伍中也渐渐有了知名组织和企

业的身影。比如《名侦探柯南：贝克街

的亡灵》在全国艺术电影放映联盟专线

上映，《千与千寻》和《天气之子》让光线

传媒大赚一笔，《灌篮高手》和《铃芽之

旅》的引进有路画影视参与，阿里影业

则是《你想活出怎样的人生》的协助推

广方。

在这些兼具经验和实力的“队友”

协助下，引进的日本动画电影数量更

多、类型更丰富。不仅有《铃芽之旅》

《天气之子》等大师新作，“哆啦 A 梦”

“航海王”“名侦探柯南”等经典 IP作品

以及《龙猫》《天空之城》《千与千寻》等

重映作品都收获了不错的票房成绩。

日本动画电影在中国上映的窗口期逐

渐缩短，其在中国市场的营销力度也极

大增强。

浙江大学影视与动漫游戏研究中

心教授盘剑认为，近年来，拥有成熟的

制作体系和流程的好莱坞动画逐渐显

露疲态，观众开始对强行大团圆并具有

浓厚说教意味的“工业糖精”感到厌

倦。而日本动画坐拥多个老牌经典 IP，
还有以高质量和高人气著称的宫崎骏、

新海诚等个人原创 IP，口碑和吸金能力

向来稳定。此外，日本动画还以影片重

映的方式，利用情怀效应增加话题热

点，“自 2021 年开始，日本动画在中国

内地的市场竞争力与美国动画持平，从

票房排名来看，目前日本动画的吸金能

力已有反超美国动画之趋势。”

与此同时，日本动画电影也丰富

着中国各大影院的银幕内容。罗天文

表示：“随着国内观众对电影类型丰富

性和多样性的要求越来越高，好莱坞

大片满足不了大家对进口片的需求，

以‘哆啦A 梦’‘航海王’‘名侦探柯南’

等长期保持连载或是持续推出剧场版

IP作品的日本电影，具有独特的粉丝

吸引力和市场号召力，是市场的有效

补充，在三四月份市场缺少大片支撑的

情况下，更显重要。”

21 世纪以来，日本动画的“出海”

渠道逐渐拓展，疫情更加快了其向流媒

体领域的传播，到了2024年，随着疫情

影响褪去，海外流媒体增速放缓，以中

国为代表的海外电影市场对日本片方

而言更显重要。

2000 年之后，日本动画企业开始

以 DVD 等形式，直接向国际客户销售

影像产品，其“海外发行”成为可能。

2015年，奈飞、亚马逊等流媒体平台开

始采购日本动画的单片版权，国际观众

也能与日本观众准同步观看日本动画。

2016 年《你的名字。》在中国收获

票房5.75亿元（约111亿日元），日本动

画产业认识到了中国电影市场的重要

性。此后，日本动画行业开始认真考虑

在海外进行院线放映，尤其是在中国这

样人口众多、日漫人气又很高的国家。

此后，在中国的宣传上，日本片方

的配合度更高了。从 2016 年起，不少

主创和主演开始陆续来华参加首映礼

等活动为作品宣发“站台”，宣传物料更

加丰富和多元，引进内地的“窗口期”也

越来越短。与此前日本上映之后一年

甚至两年后才引入内地不同，现在已缩

短到了半年左右，2021 年《名侦探柯

南：绯色的子弹》内地院线更是仅比日

本晚一天，准同步上映。

真木太郎是日本动画制作人，也是

第25届上海国际电影节“金爵奖”动画

片单元的评委会主席，在他看来，近两

年，海外资金和海外观众对日本动漫的

影响很明显，“在资金来源上，以前是电

视台、DVD 发行商、包装制作商等等，

现在则是发行公司，其中也包括来自中

国的资金。过去（做动画制片人）相对

来说也比较轻松，因为大家基本上都是

喜欢观看动画影像或喜欢购买角色周

边商品，比较单纯，现在动画的观众、用

户群逐渐增加了，各种类型的人也增加

了，要考虑很多事情，比如宣传和媒体

推广，过去只有日本，现在还要考虑到

海外用户，总体变化很大。”

东映动画制片人神木优参与了《航

海王：红发歌姬》的海外发行，她曾就该

片在中国内地和中国香港的发行方针

与上海和香港等地的相关人员进行过

长时间的沟通和讨论，“我确实感觉到

‘日本动画’的发行规模在逐渐扩大，比

如在TikTok 等短视频平台上，只要内容

火了就能在全球范围内传播开，观众因

此会产生有一种与大家联系在一起的

感觉，日本片方和中国电影院线方也都

开始意识到日本动画电影对中国观众

的吸引力。”

据日本动画协会发布的《动画产业

报告2023》显示，日本动画产业2022年

的总市场规模达到2.93万亿日元，其中

海外市场规模为1.46万亿日元。《报告》

中还显示，随着疫情影响褪去，海外流

媒体增速放缓，这也让以中国为代表的

海外电影市场显得更为重要。

在谈及日本动画电影的发展策略

时，神木优认为，日本动画电影需要连

续输出让粉丝们有印象的作品，“我们

不能仅仅把目光执着于某一部作品本

身，而是要把接下来上映的其他日本

动画作品，放在之前的各种日本动画

电影后面，像是连续进行的挑战赛那

样，希望未来能有更多优秀的日本动

画影片在中国上映，把这个接力棒传

递下去。”

◎日漫在海外流媒体端增速放缓
中国市场对日本片方而言更加重要

◎经历十年开拓
日本动画成中国电影市场重要补充

（上接第4版）

本报讯 近日，刚拿下奥斯卡

最佳动画长片的宫崎骏新作《你想

活出怎样的人生》定档 4 月 3 日。

值得一提的是，这部电影被视为

83 岁宫崎骏的“人生电影、告别之

作”，是宫崎骏新作首次在内地公

映，也是宫崎骏新作间隔最短的

一次引进内地。宫崎骏此前的作

品，都要时隔数十年才会在内地

银幕上看到，如时隔 18 年的《千

与千寻》、时隔 30 年的《龙猫》、时

隔 37年的《天空之城》，而这一次，

我们将在大银幕与宫崎骏“天涯共

此时”。

同时，片方惊喜发布一张吉卜

力手绘中文海报，新角色苍鹭带着

哇啦哇啦一同亮相。搞怪的苍鹭

嘴中竟露出一双窥视的眼睛，旁边

还附有手写的中文台词“再见了，

我的朋友”，让人不禁好奇，它会带

来怎样的奇幻故事。由中国知名

设计师黄海操刀的定档海报也充

满深意，面对三扇巨大的时空之

门，小男孩真人会作何选择，门背

后又藏着怎样的未知世界？引人

遐想不断。

定档预告中，真人为寻找妈

妈，在苍鹭的引导下踏上了冒险之

旅。在未知的奇幻世界中，少年经

历了一场“爱与成长”的洗礼，也找

到了直面世界的勇气。当充满想

象力的宫崎骏画风跃入眼帘时，也

唤起了看宫崎骏电影时的美好回

忆。“83 年时光，13 种人生”，83 岁

的宫崎骏至今创作了 13 部电影长

片，他将自己的人生感悟与过往作

品彩蛋都编织进了这部“人生电

影”中。期待在春暖花开之时，一

同赴约宫崎骏的“人生电影”。

（影子）

宫崎骏新作《你想活出怎样的人生》
定档4月3日

动画电影《排球少年!!垃圾场决战》确认引进

本报讯 由北京爱奇艺出品，北

京壹同传奇、万达影视、上海骋亚

联合出品的网剧《唐人街探案 2》
近日迎来收官。

该 剧 同 步 发 布 了《情 若 深》

MV ，作为整部网剧的结局彩蛋，意

料之外的温情氛围与紧张的逻辑

推理、复杂的人性描摹形情理之

中的互文。收官之际，悬案已破，

真相还给公道。剧中的角色完成

使命后回归烟火生活，剧外的观

众也在观赏完四个风格不同、内

核不同的故事后获得思辨。截至

目前，网剧《唐人街探案 2》爱奇艺

站内热度值稳步上升突破 8000。
网剧《唐人街探案 2》延续前

作网剧《唐人街探案 1》的单元故

事的形式，以“唐探宇宙”中的嗅

觉侦探林默（邱泽饰）、电脑高手

“KIKO”（尚语贤饰）独立成篇展开

不同风格、不同框架下的案件推

进与故事演绎。

此次剧集中与过往宇宙中的

“Q”组织、Crimaster APP 上的各位

侦探持续性勾连，《恶魔的呼吸》

中林默父亲与“Q”组织有千丝万

缕的关联，《游乐园》中 Neo 被 IVY
应招进入“Q”，《黄金城》中五联金

融现金失窃似乎也是“Q”在背后

操纵……未来侦探联盟与“Q”还

会展开何种形式的明暗较量引发

遐想，“唐探宇宙”更多可能更多

边界更多精彩内容。

（杜思梦）

本报讯 超人气热血动画电影

《排球少年!!垃圾场决战》近日宣

布引进中国内地，并发布引进预

告及海报。

《排球少年!!》原作由日本漫

画家古馆春一于 2012 年开始创

作，同名动画于 2014 年 4 月 6 日

起播出，风靡十年经久不衰。故

事以男主角日向翔阳的视角出

发，讲述了他作为一个矮个子少

年，梦想是在高中成为王牌主攻

手，却意外遇见了初中时的对手

影山飞雄，两人从最开始互相看

不上对方，到后来配合默契彼此

成就，带领队友一起进军全国

大赛。

此次《排球少年!!垃圾场决

战》的引进为《排球少年!!》电影

版首登中国内地大银幕，该作剧

情为原作中人气最高的垃圾场

决战，在引进前就备受粉丝期

待。预告中，乌野高中排球部即

将与音驹高中排球部展开殊死

一战，原作中，两支队伍因同为

“没落的豪强”而惺惺相惜，却又

拥有着势均力敌的实力和战至

终章的竞技精神。因为种种原

因，两只队伍此前从未在正式比

赛舞台中相遇过，而这场期待已

久的对决如今近在咫尺，命运之

战的战火即将点燃。在这场“只

有一次”的比赛中，两队在赛场

上将如何大显身手、杀出高下。

电影《排球少年!!垃圾场决

战》此前于 2 月 16 日全日本上

映，上映 24 日拿下 62 亿日元票

房，观影人次超 438 万，位列 2024
日本票房最高的电影，影评人预

测 有 望 最 终 冲 击 百 亿 电 影 票

房。其口碑更是表现不俗，豆瓣

开分 8.9 分。

影片由满仲劝执导并编剧，

原作漫画作者古馆春一也深度

参与，确保电影的还原度和精彩

程度。电影的主演阵容同样强

大，由村濑步、石川界人、日野

聪、梶裕贵等原班实力声优担任

配音，他们将用独特的声音魅力

为角色注入生命，为观众呈现原

汁原味的排球少年垃圾场决战。

（杜思梦）

网剧《唐人街探案2》收官


